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PLANIFICATION MARKETING 2005


	ACTIVITÉS
	VISITEURS 2004
	DATE 2005
	CLIENTÈLE CIBLE


	COÛTS

ESPACES 10X10
	PARTENAIRES

	
	
	
	
	
	

	Salon Véhicules récréatifs Montréal
	42846 visiteurs
	10 au 13 mars

Stade Olympique
	Camping, caravaning/été
	2568$/7
	· ATR

· 3 Commissions touristiques du
       Lac-Saint-Jean

· Promotion Saguenay

	Salon National Grand Air Montréal
	84600 visiteurs
	1er au 3 avril

Stade Olympique
	Plein air, aventure, utilisateurs de pourvoiries, tourisme estival
	10 000$

Pour 

2 espaces/3


	· 3 Comm. Tour.

Pour un contrat d’une durée de trois ans fin en 2005. Projet initié par Promotion Saguenay

	Salon vacances Loisirs d’Été de Montréal
	39 986

visiteurs
	8 au 10 avril

Place Bonaventure
	Traditionnelle/familles/été

Plantes et jardins/Gastronomie/

Préparation des vacances

(toutes les régions touristiques du Québec sont présentes)
	1950$/3
	· 3 Commissions Touristiques du

       Lac-Saint-Jean



	Salon vacances Loisirs d’Été de Québec
	27 576

visiteurs
	22 au 24 avril

Centre de Foires
	Traditionnelle/familles/été

Plantes et jardins/Gastronomie/

Préparation des vacances (toutes les régions touristiques du Québec sont présentes)
	1550$/3
	· 3 Commissions touristiques du

       Lac-Saint-Jean



	Festival Plein Air Aventure Écotourisme
	9 400

visiteurs
	13 au 15 mai

Iles Boucherville
	Très spécialisé, clientèle cible

 activités de plein air, salon à l’extérieur
	1000$/7
	· ATR

· 3 C.T. du Lac

· Promotion Saguenay

	Salon des sports récréatifs motorisés de Québec
	24912 visiteurs
	14 au 16 octobre 2004

Centre de Foires
	Amateurs de motoneige, Quad (VTT), motomarine, bateau sport, motocyclette de touring
	1107.50$/3
	· 3 Commissions touristiques du
       Lac-Saint-Jean


	I M P R I M É S  2 0 0 5

	ACTIVITÉS
	TIRAGE
	PÉRIODE DE RÉALISATION
	PARTENAIRES
	COÛTS*
	COMMENTAIRES

	Guide touristique du Saguenay-Lac-Saint-Jean
	230 000 copies 

 (dont 35 000 anglais)
	Novembre

à janvier
	
	Une page 4000$ + conception et graphisme 360$


	-   Page pour positionner la destination Maria-Chapdelaine dans la section publicitaire du Lac-Saint-Jean pour l’édition 2005-2006;

-   Positionner l’offre plein air de Maria-Chapdelaine.

	Brochure forfait plein air Lac-Saint-Jean
	Environ 15 000 copies françaises (à confirmer)
	Février à mars 2005


	Commissions touristiques du Lac-Saint-Jean, Véloroute des Bleuets, CAA vacances familles, table plein air
	à venir
	-  Regrouper les efforts de promotion pour maximiser la  visibilité de ce secteur d’activité;

-  Augmenter la durée du séjour et le nombre de nuitées;

-  Rendre accessible à toute la famille les activités de plein  air au Lac-Saint-Jean.

	Impression affiches (pub guide touristique)
	25
	Février 2005
	
	225$
	· Afin d’afficher nos nouvelles couleurs;

· Se positionner comme destination plein air;

· Vérifier l’efficacité d’une pub de positionnement de ce type (1-866-276-7646 demandez Adèle).

	Distribution signets internet (lors des salons)
	
	Mars/ avril/ mai/octobre 2005
	Commissions touristiques Lac
	0$ d’impression en 2005
	-   Il a été convenu que le principal outil de promotion utilisé  cette année lors de nos actions promotionnelles sera le site intenet. 

	I N T E R N E T www.lacsaintjean.com

	Mise à jour et amélioration de la programmation
	Augmenter le nombre de visite à 350 000
	Janvier/ février
	Commissions touristiques lac / Madie
	Frais annuel 150$
	· Maintenir l’information à jour;

· Améliorer le référencement de notre site;

· Maximiser l’utilisation de notre site internet;

	Brochure forfait plein air
	En format PDF imprimable sur notre site / environ xxxxx visiteurs annuellement
	Mars
	Commissions touristiques du Lac
	0$
	· Permettra de rendre accessible nos outils promotionnels de partout même si le tirage de la brochure n’est pas élevé;

· Donne de la visibilité aux entreprises de ce créneau;

· Concrétise la destination plein air qu’est le Lac-Saint-Jean.

	Coupons-rabais 
	En format PDF imprimable sur notre site internet / moyenne quotidienne de 1200  requête de pages.
	Mars
	Commissions touristiques du Lac
	0$
	· Cet outil promotionnel très apprécié pourra quand même être offert et à moindre coût pour les participants via notre site internet;

· Les coupons-rabais ont comme objectif premier la rétention des visiteurs.


* Ces coûts sont sujets à changement

	OFFRES D’ACTIVITÉS PROMOTIONNELLES AUX MEMBRES



	ACTIVITÉS


	EXEMPLAIRES / VISIBILITÉ
	DATES LIMITES
	COÛTS

	Distribution de dépliants d’entreprises dans les salons (selon l’activité de l’entreprise et le thème du salon)
	100$ du mille dépliants à distribuer

(quantité à valider selon l’espace disponible et le nombre de visiteurs aux salons)
	· SNGA 1er au 3 avril : 21 mars 2005

· SVLE Mtl 8au 10 avril et SVLE Qc 22 au 24 avril : 29 mars 2005

· Salon Plein Air de Boucherville (13 au 15 mai)
· Salon des sports récré. Moto 14 au 16 oct. : 26 sept. 2005
	100$ du mille dépliants à distribuer

	Aire de démonstration et d’animation au SNGA
	Surface de 15 000p2 pour faire vivre des expériences d’activités de plein air du Sag-Lac ou encore pour parler de la pratique d’activités de plein air (conférence)
	Février 2005
	Gratuit (espace)/ frais de déplacement et de représentation à prévoir.

	Coupons-rabais internet
	En format pdf imprimable sur le site lacsaintjean.com / environ  xxxxxx visiteurs annuellement 
	Février 2005
	À venir
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